ERFOLGREICH PLANEN, BAUEN UND BETREIBEN.
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HANDELN FUR
DEUTSCHLAND.

Stephan Koof

Geschéaftsfiihrer

Immobilien / Expansion

Handel Deutschland
expansion.national@rewe-group.com
+49 221 149-1751
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Dort sein, wo das Leben stattfindet.

Ob in landlichen Kleinstéddten oder belebten Metro-
polen: Unterschiedliche Vertriebsformate mit
kundenorientierten Sortimentsausrichtungen
machen fiir die REWE Group eine Vielzahl von Stand-
orten interessant. Dabei besteht auch mit Blick auf
den Gebaudetyp eine hohe Flexibilitat: Vom hoch-
modernen Neubau bis zum denkmalgeschiitzten
Bestand, Stand-Alone oder Mixed-Use ist alles méglich.

Neben dem Mietmodell entwickeln wir unsere
Standorte auch gerne selbst durch Erbpacht oder
Kauf, im Teil- oder Volleigentum, als auch mit weiteren
Fachmarkten oder mehrgeschossig.

Ein groBer Fokus liegt ganz unabhéngig von Standort
und Objekt auf einer nachhaltigen und ressourcen-
schonenden Umsetzung. Insbesondere bei Neu-
bauten setzt die REWE Group bereits seit Jahren
erfolgreich auf das Green-Building-Konzept. Auch die
Vertriebskonzepte zeichnen sich durch einen hohen
Fokus auf das Thema Nachhaltigkeit aus, welcher
von den Kunden sehr honoriert wird.

Die REWE Group ist an langfristigen Geschafts-
beziehungen interessiert und wird von Investoren,
Vermietern und Partnern als zuverlassiger, innova-
tionsstarker und krisensicherer Partner geschatzt.
Als starke, genossenschaftliche Unternehmensgruppe
stehen wir stets zu unserem Wort — und das seit 1927!



REWE

REWE
CENTER

Standortanforderungen REWE

Verkaufsflachen von 500 bis tiber 6.000 gm.
Stadte und Gemeindeni. d. R. ab 5.000 Einwohner.

City-, Zentrums- und Stadtteillagen, Geschafts-,
Einkaufs- oder Fachmarktzentren. Lauf- und Sicht-
lagen zu Hauptverkehrsachsen und/oder Anbindung
an OPNV-Haltestellen, bei REWE To Go auch in oder
an Bahnhofen und Flugh&fen oder dhnlichen hoch
frequentierten Lagen. Flachen in Bestandsimmobilien
oder neu geplante Ladenflachen. In der Regel eben-
erdige Platzierung der Verkaufsflache; in urbanen La-
gen bzw. dortigen Mixed-Use-Objekten in Ausnahme-
féllen auch im UG oder OG.

Uber REWE

Mit einem Umsatz von 32,4 Mrd. Euro (2025),

bundesweit mehr als 170.000 Mitarbeitenden
und 3.800 Markten gehort die REWE Markt
GmbH zu den flihrenden Unternehmen im
deutschen Lebensmitteleinzelhandel. Die REWE-
und nahkauf-Markte werden als Filialen oder
durch selbststandige Kaufleute betrieben.

ZooRoyal’

Uber ZooRoyal

Die ZooRoyal Petcare GmbH ist der moderne
Heimtierfachhandler der REWE Group. Neben dem
Onlineshop ist ZooRoyal in vielen REWE-, PENNY-
und toom-Markten prasent. Seit 2022 betreibt das
Unternehmen vier eigene Fachmarkte im Raum
Hamburg und plant ab 2026 den deutschland-
weiten Rollout — daflir werden derzeit geeignete
Standorte gesucht.

Standortanforderungen ZooRoyal

ZooRoyal plant zunachst Markte in urbanen Regionen,
betrieben von selbstandigen REWE-Kaufleuten.

Ideal sind Verkaufsflachen von 1.300—1.700 m?,

wir sind jedoch offen fiir abweichende GréBen und
individuelle Store-Konzepte gemeinsam mit

unseren Partnern.

REWE Marktkonzepte

Ob groB, ob klein — REWE hat fiir jeden Standort
von vorwiegend 500 bis 6.000 gm Verkaufsflache
das passende Marktkonzept:

REWE Supermarkt — Vollversorgung fiir jeden
Standort von 500 bis 3.500 gm; REWE CENTER —
Verbrauchermarkt von 3.500 bis liber 6.000 gm;
REWE To Go — moderner Convenience-Store fiir
Hochfrequenzlagen von bis zu 300 gm;

nahkauf — kleiner Nahversorger fiir selbststandige
Betreiber in Ortszentren oder Stadtrandlagen mit
jeweils 400 bis 800 gm.

Das ist die REWE Group

Die genossenschaftliche REWE Group ist einer

der fihrenden Handels- und Touristikkonzerne in
Deutschland und Europa. Im Jahr 2025 erzielte das
Unternehmen einen GesamtauBenumsatz von liber
100,4 Milliarden Euro.

Die REWE Group ist in 21 europaischen Landern
prasent. Zu den Vertriebslinien zéhlen Super- und
Verbrauchermarkte der Marken REWE, REWE CENTER
sowie BILLA und ADEG, der Discounter

PENNY, IKI, die Drogeriemarkte BIPA sowie die Bau-
markte von toom. Hinzu kommen die Convenience-
Markte REWE To Go und die E-Commerce-Aktivitdten
REWE Liefer- und Abholservice sowie ZooRoyal und
Weinfreunde. Die Lekkerland Gruppe umfasst die
GroBhandels-Aktivitaten der Unternehmensgruppe
im Bereich der Unterwegsversorgung.

REWE und PENNY —
zwei starke Linien

Rund 3.800 REWE-Markte bieten einen gut sortier-
ten, freundlichen Supermarkt mit einem breiten und
tiefen, frischeorientierten Lebensmittelsortiment in
hochwertiger Produktqualitat.

Erstmal zu PENNY — die bundesweit rund 2.130
Filialen des Discounters stehen fiir Frische und
Qualitat zu Discount-giinstigen Preisen.

PENNY

PENNY erzielte 2025 allein in Deutschland mit

rund 2.130 Filialen und tiber 31.000 Mitarbeitenden
einen Umsatz von 9,9 Mrd. Euro. Zur Unternehmens-
strategie von PENNY gehort es, weiterzuwachsen
und neue Markte an attraktiven und zukunftsfahigen
Standorten zu eroffnen.

Dabei steht PENNY fiir moderne Nah- und Nach-
barschaftsversorgung mit einem frischen Vertriebs-
konzept. Fur jeden Standort erarbeiten wir mit Ihnen
gemeinsam eine individuelle Lésung im Einklang
mit dem baulichen Umfeld, die alle Anspriiche an
moderne Architektur und stadtebauliche Vorstel-
lungen optimal erfiillt.

Standortanforderungen PENNY

Verkaufsflachen von 500 bis 1.000 gm. Stadte

und Gemeinden ab 3.000 Einwohner oder ein
Einzugsgebiet mit mindestens 10.000 Einwohnern.
City- und Stadtteillagen, Geschéfts-, Einkaufs- oder
Fachmarktzentren, auch hochverdichtete Nah-
versorgungslagen in Ballungsrdumen. In Fahrlagen
mindestens 50 gut nutzbare, dem Eingang vorgela-
gerte Stellplatze. GrundstiicksgroBe ab 4.000 gm
zum Kauf, zur Pacht oder zur Miete.

Lauf- und Sichtlagen zu Hauptverkehrsachsen und/
oder Anbindung an OPNV-Haltestellen, Flachen in
Bestandsimmobilien oder neu geplante Ladenfla-
chen. Ebenerdige Platzierung der Verkaufsflache.
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Nicht von der Stange ...

... sondern im Einklang mit Stadtbild,
Architektur und den individuellen Nutzungs-
anforderungen. Das ist unser Anspruch bei
jedem neuen, zu erweiternden oder umzu-
bauenden Markt.

Wir setzen bauliche Akzente, die die Attrakti-
vitat des Umfelds steigern. Denn das positive
Einkaufs- und Wohlfiihlklima beginnt schon
mit der Gebaudehdille.
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Offen & Fle




Individuell & Dynamisch

" Bildquelle: Michael Breuer
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Ganz nah am Kunden ...

|REwE St ... und immer zu FuB erreichbar. Wir wollen
CENTER mit unseren Markten da sein, wo das Leben
\ : stattfindet. Um Menschen wahrend der Mit-
tagspause, am Wochenende oder auf Reisen

mit allem zu versorgen, was sie brauchen.
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Dazu setzen wir oft auf Bestandsimmobilien,
in denen wir flexibel und bedarfsgerecht
A i = P genau das passende Angebot aus unseren
i A . : Vertriebslinien anbieten kénnen.
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Kreativ & Emotional

Wir bauen Leuchttiirme ...

... die Blicke und Kunden anziehen. Denn
far uns ist keine Hirde zu hoch: Denkmalge-
schitzte Immobilien oder Gebaudeteile bieten
planerische und architektonische Herausfor-
derungen, denen wir uns sehr gerne stellen.

Auf Wunsch arbeiten wir mit historischen Bau-
substanzen, modernster Technik und dem Mut
zu frischen Ideen, um an lhrem Standort ein

einzigartiges Einkaufserlebnis zu schaffen.
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Kreativ & Emotional

Markte zum Wohlfiihlen ...

... sind ein entscheidender Erfolgsfaktor.

Denn die Kunden sind in den vergangenen Ers
Jahren anspruchsvoller geworden. Neben 3 "
dem Wunsch nach nahen Markten mit viel - =
Sortimentsvielfalt ist auch das Bedlirfnis

nach mehr Einkaufs- und Aufenthalts-

komfort gestiegen.
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Mit breiten Gangen, niedrigen Regalen und
einer stimmigen, ansprechenden Gestaltung
werden wir diesem Anspruch in allen Markten
immer wieder aufs Neue gerecht.
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Wir sind nachhaltig ...

... und unsere Méarkte verkérpern diese Haltung.
Musterbaubeschreibungen helfen uns dabei,
unsere Konzepte flir ressourcenschonende und
klimafreundliche Green-Building-Markte auf
vielfaltige Standorte zu Ubertragen.

Dabei kdnnen wirtschaftliche Vorteile unter
Beibehaltung der gestalterischen und funktio-
nalen Qualitaten erzielt werden.
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?Tiergliick béginnt hier. | — & | 7 | = . ! - e Wir bewegen die Nachbarschaft ...

- - . ol )/ i e f , : , o B ... mit Lésungen am Puls der Zeit. So bieten wir

- L j — ' . ' : ' ' \ L : viele frische Snacks und Getrénke flir unterwegs,
zum spontanen Verzehr vor Ort oder flir zu Hause.
Fiir unsere Gaste in zentralen Lagen wie Bahn-
_ ‘ g = R 4 hofen, Flughafen oder EinkaufsstraBen sind wir
s ERLg ’ sk —— N e | EESRECAERCE 0 = - %~ fastrund um die Uhr im Einsatz.

- 3)/\ . o B 7 e i e ; - ; =1 B " ‘ =~ B Uber innovative Onlineshops bieten wir die
|t " _'__j‘ : e . (RIS B N W ; f ' - = - = - ' e R P P 11 g, ) gleichen Produkte und dieselbe hohe Qualitat
I&EE [ S—'@m 1 - : | P - > wie in unseren Markten. In immer mehr Stadten
sogar mit Lieferservice: Der Kunde spart Zeit,
kann den Liefertermin individuell auswahlen
und auf Wunsch werden die Einkdufe bis in die

Kiiche geliefert.




Wir sind ein starkes Team ...

... und stolz auf unsere genossenschaftlichen
Werte. Eigenverantwortung im Sinne der
Gemeinschaft ist einer der wichtigsten
Grundsétze der REWE Group. Sie bestimmt
unser tagliches Handeln.

Damit sind wir seit mehr als 90 Jahren erfolg-
reich und erzielen profitables Wachstum.
Nicht kurzfristige Gewinnmitnahme ist unser

Ziel, sondern eine langfristige und nachhaltige

Ertragssicherung flir die kommenden Genera-
tionen. Dieser Verantwortung sind wir uns
bewusst und handeln entsprechend. Weitere
Informationen unter: www.rewe-group.com

Head of Expansion & Portfoliomanagement

Handel Deutschland
Susanne Fleckenstein

REWE Group

DomstraBe 20, 50668 Kdln

Tel.: +49 221 149-1751
expansion.national@rewe-group.com

REWE EXPANSIONSLEITUNGEN

+.
REWE national
Christian Schneider

REWE Markt GmbH
DomstraBe 20

50668 Kaéln

Tel.: +49 221 149-1752

expansion.national@rewe-group.com

Region West

Mark Thelen

REWE Markt GmbH

RewestraBe 8

50354 Hirth-Efferen

Tel.: +49 2233 9673-800
expansion.west@rewe-group.com

REWE Dortmund
Dirk Jahns

REWE Dortmund SE & Co. KG
Asselner Hellweg 1-3

44309 Dortmund

Tel.: +49 231 2500-209

expansion-dortmund@rewe-group.com

Region Nord
Sascha Stille

REWE Markt GmbH
Rudolf-Diesel-StraBe 36

24558 Henstedt-Ulzburg

Tel.: +49 4193 9650-470
expansion.nord@rewe-group.com

Region Ost
Dirk Heimann

REWE Markt GmbH
RheinstraBe 8

14513 Teltow

Tel.: +49 3328 3314-390
expansion.ost@rewe-group.com

Region Mitte
Stefan Haja

REWE Markt GmbH
RaiffeisenstraBe 5-9

61191 Rosbach

Tel.: +49 6003 85-2227
expansion.mitte@rewe-group.com

expansion.suedwest@rewe-group.com

REWE

@Norderstedt

@ Teltow
@ Dortmund
@ hijrth-Efferen
@ Roshach
@ Wiesloch
@ Eching
Region Stidwest Region Sud
Oliver Behrens Jorg Malek
REWE Markt GmbH REWE Markt GmbH
Im Unteren Wald DieselstraBe 21-27
69168 Wiesloch 85386 Eching-Ost
Tel.: +49 6222 574-466 Tel.: +49 8165 78-832

*J~a,‘r‘a

Region Stidwest
Andreas Kuhmann

Carsten Gerhardt

PENNY Markt GmbH
Venloer StraBBe 1435

PENNY Markt GmbH
Am Autobahnzubringer 10

Tel.: +49 221 48490-201
carsten.gerhardt@rewe-group.com

Tel.: +49 7253 9891-201

expansion.sued@rewe-group.com andreas.kuhmann@rewe-group.com

Fiir weitere Infos
einfach QR-
Code scannen.

PENNY EXPANSIONSLEITUNGEN

PENNY national
Sebastian Engels

PENNY Markt GmbH

DomstraBBe 20

50668 Koéln

Tel.: +49 221 149-1728
expansion.national@rewe-group.com

i

Region Suid
Sebastian Mahrenholz

PENNY Markt GmbH
DieselstraBe 21-27
85386 Eching

Tel.: +49 8165 707-201

sebastian.mahrenholz@rewe-group.com

Region Nord
Thomas Roth

PENNY Markt GmbH

OststraBe 75

22844 Norderstedt

Tel.: +49 40 52204-298
thomas.roth2@rewe-group.com

Region Ost
René Hakendahl

PENNY Markt GmbH

Markische Allee 20-24

14979 GroBbeeren

Tel.: +49 33701 33-220
rene.hakendahl@rewe-group.com

Familiar & Verbunden
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REWE-Zentral-Aktiengesellschaft
DomstraBBe 20
50668 Koln

Telefon: +49 221 149-0
Telefax: +49 221 149-9000
info@rewe-group.com
WWW.rewe-group.com
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AUSLAND

BELGIEN CONWAY - BULGARIEN BILLA - DANEMARK APOLLO - FINNLAND APOLLO - FRANKREICH
KUONI - GROSSBRITANNIEN KUONI - ITALIEN PENNY - KROATIEN BIPA - LITAUEN [KI - NIEDER-
LANDE LEKKERLAND - NORWEGEN APOLLO - OSTERREICH BILLA, PENNY, BIPA, ADEG, DERTOUR,
MEIERS WELTREISEN, BILLA REISEN - POLEN DERTOUR, MEIERS WELTREISEN, EXIM TOURS -
RUMANIEN PENNY, BIPA, DERTOUR - SCHWEDEN APOLLO - SCHWEIZ KUONI, HOTELPLAN,
HELVETIC TOURS, ITS COOP TRAVEL - SLOWAKEI BILLA, DERTOUR, MEIERS WELTREISEN - SPANIEN
CONWAY . TSCHECHIEN BILLA, PENNY, DERTOUR, MEIERS WELTREISEN, EXIM TOURS, FISCHER
GROUP - UNGARN PENNY, DERTOUR, MEIERS WELTREISEN

Stand: August 2026



