Praha, 19. dubna 2006

REWE Group investuje v Cesku 130 milionti EUR

Celoplosna expanze pomoci Penny a Billa

Investicemi, které budou v pristich tfech az péti letech presahovat 130 milion(l EUR posili
REWE Group svou dobrou pozici na velmi kompetitivnim ¢eském trhu s potravinami. Tato
podnikatelska skupina z Kolina nad Rynem je svymi 160 pobogkami Penny v Cesku vedoucim
discountovym hra€em, zatimco 77 modernich market( Billa zaujima v oblasti supermarkett
Spickové misto mezi tfemi nejlepsimi v Cesku. Se svymi 6.300 zaméstnanci dosahla REWE
Group vloni v Cesku obratu ve vysi 665 miliont Eur. Nardst o 2 procenta je o to poté&sitelngjsi,
protoze hospodarska soutéz na patém nejvétSim trhu ve stfedni a vychodni Evropé je ohledné

intenzity srovnatelna se zapadoevropskymi staty jako je Spolkova republika Némecko.

Jen na leto$ni rok jsou planovany investice ve vysi cca. 30 miliond Eur. To znamena, ze
celostatni sit bude rozsifena o 16 marketu — jedenact pobocek Penny a pét supermarketut
Billa. Dal§im tézistém investic budou logistika a procesové fetézce. Cilem je uplatnit na vSech
stupnich - od nakupu zbozi az po pulty v marketech - moderni systémy s cilem dodate¢né
posilit konkurenceschopnost stanovist, jak Alain Caparros, ¢len pfedstavenstva REWE Grup
odpovédny za zahranini obchod, prohlasil ve stfedu (19.4.) v ramci tiskové konference

v Praze. Cesko je zajimavy trh, na némz panuje velmi tvrdy boj.

Prvni pétka na eském trhu jsou distribu¢ni linky mezinarodné €innych koncernt. Ty ovSem
nemaji ani 50% podil na trhu s institucionalizovanym obchodem s potravinami. ,Koncentracni
proces je vzhledem k této pomérné nizké kvété, ktera v Evropé dosahuje az 95%,
nevyhnutelny. Jako Cislo 3 evropského obchodu je REWE Group v soutézi o zakaznikovu

pfizen dobfe situovana, fika pan Capparos.

Sumou pfesahujici 90 milionti EUR bude pozice marketu Billa v pfistim roce dale posilena.
Zhruba 40 miliond EUR poteCou do expanze jedni¢ky na trhu Penny na plochy od 700 do

1.000 metr( &tverednich.



Cesko bude hrat v internacionalizaéni strategii uz na zakladé své centralni polohy dalezZitou
ulohu. V nastavajicich letech rozsifi REWE Group svuj zahraniéni podil z
32 na 50 procent. Tento celkovy vyvoj proptijéi i nasi angazovanosti v Cesku dodate¢nou

udernou silu, prohlasil Alain Caparros.

Penny se chape jako ¢esky discounter

Od vstupu na trh roku 1997 se Penny cilevédomé vysvihl na vedouci pficku ¢eské discountové
branze. Hlavnim dlivodem tohoto uspéchu je nabidka sortimentu orientujici se podle potfeb
Ceského zakaznika: sortiment Penny, Citajici cca. 1.250 polozek, se sklada ze zhruba 350
vlastnich a 800 jak znackovych, tak pramyslovych druht zbozi. VétSinu potravin pfitom tvofi
Ceské produkty, které jsou nakupovany na domacim trhu. ,Penny se povazuje za ¢eského
discountera a nikoli jako prodejna zboZi, dovazeného napf. z Polska. , Tim jsme dobfe vystihli
vkus nasich zakaznik(“, prohlasil Klaus Schneider, odpovédny uzemni manazer. Silné

ztotoznéni se zemi se odrazi i ve struktufe vice nez 2.500 plivodem ¢eskych zaméstnancu.

Na zakladé odhadd predpokladame, ze podil discountert na ¢eském trhu s potravinami

v pfistich letech vzroste o pét az deset procent na 25 procent. Navzdory tomuto nartstu dojde
presto k zostfeni konkurence. Proto sazi Penny nejen na vedouci pozici v oblasti sortimentu a
cen, nybrz usiluje i o SpiCkovou pozici v oblasti logistiky a managementu nakladd. Pro
optimalizaci dopravnich nakladd disponuje Penny uz dnes v Jirnach a Lipniku dvéma

modernimi stanovisti pro sklady s celkovou plochou 40.000 ¢tvere¢nich metr(.

V pripadé marketu Billa to miize byt o néco vic

Pod mezinarodné uspésnou znackou ,Billa“ provozuje REWE Group od roku 1991
supermarkety v Cesku. Sit filidlek zahrnuje mezitim 77 stanovist s celkem 2.243 zamé&stnanci.
Nejvétsi hustotu ma Billa v Cechach (41 stanovist), dale na Moravé (26) a v Moravském
Slezsku (10). V leto$nim roce k tomu pfistoupi pét novych marketd.

V popredi stoji kvalitativni, na trvalosti se orientujici rlist. Expanze neni ani samoucelnosti, ani
snahou o co nejvétsi pocty. Nasim cilem je vykonna distribucni sit, skladajici se

z konkurenceschopnych a na zakaznika orientovanych poboc&ek. Stanovisté, ktera ohledné
hloubky, Sifky a kvality prezentace sortimentu nebudou vyhovovat vysokym pozadavk{m na né

kladenym, budou modernizovana, fekl v Praze uzemni manazer Billa marketd.

Strategicky vyznam pfiznava Billa sortimentu. V marketech jsou nabizeny jak discountované
produkty, tak nakladné primyslové znackové vyrobky. Dvoumistnym narlistem obratu se
stavaji oblasti, jako napf. ovoce a zelenina, maso a uzeniny jakoz i lahudky s ,image-tvornymi®

vyvésnimi Stity supermarketu Billa. Vice nez 700 (sedmi sty) informa&nimi kurzy ro¢né



poskytuje Billa svym spolupracovnikim Skoleni v tématickych oblastech, jako jsou orientace na
zdkaznika nebo kvalita managementu. DalSi pozornost vénuje Billa optimalizaci logistické sité

a procesum.

Potencial pro nové filialky spatfuje vedeni firmy Billa v menSich a stfednich méstech. Tamni
stanovisté se vyvijeji pfiznivé, pocet zakaznik( a obrat rostou. Zkouma se, kde Ize tento

potencial jesté zvysit s cilem, tyto niSe systematicky a rozhodné obsadit.

REWE Group: v Evropé cislo 3

REWE Group je obratem ve vySi 41,7 miliard EUR, 260.594 zaméstnanci a 11.804 markety

v Némecku a 13 evropskych zemich Cislo tfi v evropském obchodé. Vic nez 32 procent obratu
generuje REWE Group ve svych zahrani¢nich marketech. Ve vychodni Evropé ma REWE
Group svym supermarketovym formatem Billa, tvrdym discounterem Penny, mega-
discounterem XXL jakoz i Cash&Carry velkoobchodnimi markety Selgros zvysSila sv(j obrat

v Bulharsku, Madarsku, Polsku, Cesku, Slovensku, Chorvatsku, Rusku, Rumunsku a Ukrajiné

roku 2005 o vice nez 15 procent na 3 miliardy EUR.
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